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Otto baut sein 

Marketing für die 

Plattform-Ära um- d re 

Start ist die Fusion 

mit dem Vertrieb Konsumklima: Die Inflation heizt 
BAMBERG die Preiswerbung an und setzt 

RER E Ee Werbemedien unter Druck. Kommt die 
ADC Schnäppchen-Mentalität wieder? 

Das erwarten die 

deutschen 


Havas Media: „Wir haben in unserer Stu- noch die gestiegenen eigenen Kosten und scheint in der Wirtschaft durchaus vor- 
die eine Zielgruppensegmentierung ge- Erzeugerpreise an die Verbraucher wei- handen zu sein. So gab Aldi bekannt, den 
macht und dabeizweischrgegensätzliche tergeben. Zudem ist Vermögen auf der Mindestlohn seiner Mitarbeiter auf 14 
n den vergangenen Monaten konnte Typen extrahiert: die Besorgten und die Konsumentenseite grundsätzlich unde zu « xplizit al 
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Top-Kreativenvom | Ver Santiago Campillo- Lundbeck 
diesjährigen Festival 
in Hamburg 
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UNTERSTÜTZUNG: Eine Award Show 
wird zum Solidaritätsfestival. 4 
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EXPERIENCE: Die E-Commerce-Platt- 
form denkt Marketing neu. 16/17 
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FESTIVAL-ZEITUNG: Was passiert bei 
Wettbewerb, Kongress und Gala? Beilage 





ACCENTURE SONG 


AGENTURSPARTE: Unter neuem Namen 
verschwinden die lokalen Marken. 10 
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COOKIELESS FUTURE: Welche Rolle 
First-Party-Daten künftig spielen. 18/19 
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